Kommentar

,Mehr Mut zum Umbau“

Dr. Alexander Beck,  » g nser Wirtschaftssystem ist auf Wachstum

Geschaftsfiihrer I‘" ,3‘«' ausgelegt, aber schon l@ngst an seine Gren-
% zen gestofien. Bei den blichen Wachs-

der AdL, meint, W ! .
tumsraten bendtigen wir bereits heute 1,3 Planeten.

dass zum Weiter wachsen kénnen wir also nicht, chne die Le-
Bio-Markt ein bensgrundlagen zukiinftiger Generationen zu zerstd-
: ren
nachhalti i A
| A Das volkswirtschaftliche Wachstum wird als Brut-
Wirtschaftssystem  isinlandprodukt [BIP] gemessen. Ein Jahr mit null
gehort. Prozent Wachstum gilt gemeinhin als ckonomische

Katastrophe. Das Wachstum generiert sich im We-
sentlichen aus zwei Quellen. Die erste ist der zuneh-
mende Verbrauch von Material und Energie, die zwei-
te ist die stets steigende Effizienz in Produktion und

Dienstleistung, die dann in eine bessere Wett-
bewerbsfahigkeit und damit in eine hohere
Produktion oder in mehr Dienstleistun-
gen mindet.

Wir kennen die Schattenseiten die-
ser Prozesse: eine sich selbst be-
schleunigende Konsumschlacht
verbunden mit zunehmend unzu-

friedenen Menschen. Dazu ein ex-

zessiver Verbrauch von Material

und Energie, der die natiirlichen
Ressourcen im Ubermaf belastet,
sowie ein massiver Export von Armut
in Regionen, in denen bettelarme Men-

schen unter unakzeptablen Bedingungen

Dr. Alexander sehr effizient, das heifit zu extrem niedrigen L&h-
Beck nen, billige Produkte herstellen.

Mit Wachstum in die Falle

Wo steht dabei die Bio-Branche? Die Unternehmer
sprechen zwar viel Uber Partnerschaft und fairen
Markt und setzen auch einiges davon um. Letztend-
lich aber ist der Sektor denselben Mechanismen aus-
gesetzt wie die konventionellen Markte.

Die Bio-Branche und ihre Akteure haben seit mehr
als 20 Jahren ein aufregend dynamisches Wachs-
tum zu verzeichnen. Rund zehn Prozent Wachstum im
langjahrigen Durchschnitt sind fiir die Lebensmittel-
wirtschaft mehr als sensationell. Diese Situation hat
der Branche Gestaltungsspielraum verschafft, auch
in Hinblick auf Konzepte der Fairness und der wirt-
schaftlichen Partnerschaft, Einige haben diesen Ge-
staltungsspielraum genutzt, um neue Strategien zu
erproben und zu implementieren.

Zunichst kann man fragen: Sollten Oko-Unterneh-
men nicht auch Vorreiter fiir eine .nachhaltige Oko-
nomie” sein, fir eine, die mit null Prozent Wachstum
funktioniert? Sollten sie nicht zeigen, wie man ein Un~
ternehmen ohne Wachstum erfolgreich fiihrt?

Das steht zundchst im Widerspruch zum erklarten
Ziel der Branche, die Lebensmittelwirtschaft 6ko-
logisch und nachhaltig zu gestalten und zwar zu

100 Prozent. Denn dies erfordert in unserem Wirt-
schaftssystem Wachstum und Wachstum bedeutet
Erfolg. So legitimiert das Ziel der Branche zwar einen
klaren Wachstumskurs, fiihrt aber in der Konsequenz
in eine Falle. Die erfolgreichen Akteure werden Opfer
der negativen wirtschaftlichen Mechanismen,

Ein Rahmen fiir nachhaltiges Wirtschaften
Die Marktwirtschaft hat viele Starken und die gréfite
davon ist wahrscheinlich die Freiheit, die die Kreativi-
tat der Menschen freisetzt. Aber sie fiihrt in der heu-
tigen Gestalt auch zu Monopolbildung, Marktbeherr-
schung, Korruption, Ausbeutung von Menschen und
Ressourcen. Uber Mechanismen der Marktgestaltung,
etwa in dem Sinne, dass viele kleine Akteure regional |
dasselbe leisten konnen wie ein GroBer iberregional,
wird zwar viel geredet, griffige Konzepte fehlen aber
und werden nur von wenigen Marktteilnehmern |
ernsthaft verfolgt. Die Politik nimmt sich solcher
Themen nicht wirklich an.

Wir miissen uns also die Frage stellen, wie die Bio-
Akteure den Markt erfolgreich gestalten und dabei so
weiterentwickeln konnen, dass in der Konsequenz ein
tatsachlich nachhaltiges Wirtschaftssystem entsteht.
Ich wiinsche der Branche mehr Mut, 6ffentlich Fragen
nach dem Umbau des Wirtschaftssystems zu stel-

len und von der Politik zu fordern, einen Rahmen fir
nachhaltiges Wirtschaften zu setzen, und das welt-
weit. Bei aller Kontroverse und allen politischen Be-
denken - wir brauchen diese gesellschaftliche Ausei-
nandersetzung, um langfristig zu liberleben.

Dr. Alexander Beck

Die Assoziation Gkologischer Lebensmittelhersteller (A6L)
ist ein Zusammenschluss von dber 100 Unternehmen det
Lebensmittelwirtschaft. Ihre europaischen Mitgliedel
erwirtschaften einen Bio-Umsatz von tiber drei Milliarden
Euro. Im Zentrum der Arbeit stehen die politische
Interessenvertretung sowie die Forderung des Austauschs
und der Kooperation der Mitglieder untereinander
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