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Die Zukunfswerkstatt 0
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Die Zukunft ist vielversprechend und
herausfordernd zugleich. Vor allem, wenn
man "Mittel fur das Leben" herstellt, so wie es
die Verarbeiteriinnen der AOL tun. Mit
unserer Zukunftswerkstatt wollten wir uns
den Chancen und Herausforderung in der

Oko-Lebensmittelwirtschaft widmen.

Dafur haben wir uns drei Jahre Zeit
genommen, von 2019 bis 2021, wir haben
miteinander  diskutiert,  Veranstaltungen
durchgeflhrt, uns Expertiinnen eingeladen
und eine spannende Zeit gehabt.
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Die Oko-Lebensmittelhersteller

In dieser Zeit haben wir:

« eine Denkwerkstatt gestartet zu der Frage, ,was wunschst du dir far
unsere kunftige Erndhrung”.

* Uber unseren Leitsatz diskutiert und ihn erneuert.

 Uber Okologische Gemeinschaft philosophiert und den
Gemeinschaftsgedanken in Verband und Unternehmen.

« geschaut, wo die AL im Moment steht und was ihre beiden
wichtigsten Sdulen sind: der Austausch unter den Mitgliedern und
die politische Vertretungsarbeit.

« unsere Prioritaten Uberpruft, erganzt und ein Zukunftshaus gebaut.

« aus dem neuen Leitsatz und den Prioritaten MalBnahmenkataloge
erarbeitet.

Die Ergebnisse finden Sie auf den nachsten Seiten.

Vielen Dank Ihnen allen fdr die Teilnahme an unserer AoL-
Zukunftswerkstatt!
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Neuer Leitsatz 0
d e r A 6 L Die Oko-Lebensmittelhersteller

Die AOL-Arbeitsgemeinschaft arbeitet fur 6kologische
und menschengemalie Lebensmittel. Sie fordert eine
zukunftsfahige Ernahrungskultur. Unternehmen der
AOL Ubernehmen gesellschaftliche Verantwortung. |hr
Ziel ist eine ganzheitliche, soziale, 6konomische und
Okologische Unternehmensfuhrung.

Das individuelle und gemeinsame Handeln der AG4L-
Mitglieder ermoglicht die Entwicklung hin zu einem
Wirtschaften, das diesen und nachfolgenden
Generationen dient. HierfGr fordern wir den
gesellschaftlichen  Dialog auf nationaler und
europdischer Ebene und setzen uns far die
Weiterentwicklung der rechtlichen und politischen
Rahmenbedingungen ein. Solidaritat, Kooperation und
offener Meinungsaustausch unter den Mitgliedern sind
Grundlage fur wirtschaftlichen und politischen Erfolg.
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Neue Prioritaten
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Gesellschaft und soziale Verantwortung

Die unternehmerischen Tatigkeiten dienen den
Okonomischen Zielsetzungen und dem
Gemeinwohl.

Ein besonderes Augenmerk wird dabei auf die
Verantwortung fur Land und Bewohner in den
jeweiligen Regionen gelegt.

Die Arbeitsgemeinschaft setzt sich nachdrtcklich
fur die Einfuhrung von wahren Preisen ein, und
dafur, durch Transparenz das Bewusstsein der
Verbraucher:innen auf den tatsachlichen Wert von
Lebensmitteln zu lenken.

O

Die Oko-Lebensmittelhersteller
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Ernahrungswert der Lebensmittel

Die Forderung des Ernahrungswertes der
Lebensmittel ist die Kernverantwortung der AGQL.
Diese Lebensmittel sind Mittel zum Leben und
dienen der Ernahrung des Menschen im
kdrperlichen, geistigen und kulturellen Sinne.
Dabei ist darauf zu achten, die Lebensmittel
wertschatzend ZUu veredeln und den
Lebensmittelwert zu erhalten.
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Neue Prioritaten

Bio als Genuss

Genussvolles Essen und Trinken ist ein
unverzichtbarer Teil von Bio und des wertvollen
Lebens.

Verantwortung fur die Umwelt

Unternehmerisches Handeln ist gepragt durch
enkeltaugliches  Wirtschaften  sowie  durch
umfassende Verantwortung fur die Umwelt. Diese
Haltung ist Orientierung fur jedes A6L-Mitglied und
die gemeinsame Arbeit.
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Neue Prioritaten 0

Die Oko-Lebensmittelhersteller

Vertrauen und Respekt vor dem Leben

Die ASL-Mitglieder stehen fur einen respekt-, und verantwortungsvollen Umgang
mit allem was lebt. Dabei setzen sie ihr Vertrauen in die Gesetzmalligkeiten der
Natur. Sie setzen sich fur einen respektvollen Umgang mit Tieren ein, sind achtsam
bei Zucht und Erhalt und fdérdern die Vielfalt. An jedem Punkt in der
Wertschopfungskette wagen die Mitglieder ab, wie sie mit dem Produkt so achtsam
wie moglich umgehen kénnen.

Mitgestaltung des Rechts / Politik

Die  FOorderung von  praxisnahen und  aussagefahigen  rechtlichen
Rahmenbedingungen und deren harmonisierte Umsetzung ist Prioritat der
Arbeitsgemeinschaft, sowie die Unterstutzung von inhaltlichen Diskursen und
demokratischen Prozessen, welche die Ziele der Arbeitsgemeinschaft begtinstigen.
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Neue Prioritaten 0

Die Oko-Lebensmittelhersteller
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Integritat und Transparenz

Die AGL und ihre Mitglieder stehen fur ein
hohes Mald an Integritat und Transparenz in
der 6kologischen Lebensmittelbranche. Ihre
Kommunikation ist ehrlich, authentisch, klar
und verstandlich.
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Erndhrungswert der
Lebensmittel

n'\E:‘E' Ganzheitliche,
o - zukunftsfahige und / |
L‘{,J‘;;G“ genussvalle -7
0\_;_\}“ Ernghrungskultur firalle

Lebendige, energiereiche und gesunde
Mittel zum Leben, die alles Leben
respektieren, bewahren und fordern

\Tlaﬁ.‘%.f"' Tiergerecht Menschgerecht Umweltgerecht Pflanzengerecht
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Ressourcen
verantwortungsvoll Matiirlich Regional/Saisonal Wertekreislauf
und achtsam nutzen

Verantwortung fiir
die Umwelt
Respekt vor dem Leben
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MaRBnahmenkataloge aus den Arbeitskreisen 0
1. Gesellschaft und soziale Verantwortung

Die Oko-Lebensmittelhersteller

Arbeitskreis MalBnahmen Verantwortliche Zeitraum
Markt und Ver- [ Narrativ entwickeln ,Bio ist der wahre Preis/ Staat | AK + Schwerpunkt
braucher soll Steuerungsfunktion nutzen/ Konventionell ist| Geschdaftsstelle fur 2023

zu billig” + Veranstaltung und Social Media Aktionen

dazu
Nachhaltigkeit | Best-Practice-Beispiele aufzeigen AK + Geschafts-

stelle

Tier und Faire Wertschopfungskette: die Mitglieder des AK | AK, Mitglieder
Fleisch setzen sich dafur ein, dass auf jeder Stufe der Wert-

schopfung faire Bedingungen gegeben sind. Die klei-
neren und Insbesondere die mittleren Schlacht- und
Verarbeitungsstrukturen sollen geférdert werden

Tier und Wahre Preise: Der AK setzt sich dafur ein, dass die | AK, Mitglieder,
Fleisch in letzter Zeit von verschiedenen Institutionen in | Geschaftsstelle
der Offentlichkeit verbreiteten ,wahren Kosten” fur
Bio-Rindfleisch dahingehend korrigiert werden, dass
die Futtergrundlage und der angebliche Wasserver-
brauch im Sinn des vorliegenden Positionspapiers
Rind & Klima korrigiert werden.
» Fokus der Kommunikation rucken
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MaRBnahmenkataloge aus den Arbeitskreisen

2. Ernahrungswert der Lebensmittel

Arbeitskreis MaRnahmen Verantwortliche Zeitraum

Markt und Ver- | Narrativ entwickeln ,Bio ist der wahre Preis/ Staat soll Steuerungsfunk- | AK + Schwerpunkt
braucher tion nutzen/ Konventionell ist zu billig” + Veranstaltung und Social Me- | Geschaftsstelle far 2023
dia Aktionen dazu
Rohstoffsiche- | Férderung von ganzheitlichen Untersuchungsmethoden zur Lebens- | AK + Geschéftsstelle
rung mittelqualitat

Rohstoffsiche-
rung

Forderung von Initiativen zu standortangepasstem Saat- und Pflanz-
gut fur den 6kologischen Anbau

AK, Mitglieder, Ge-
schaftsstelle

Rohstoffsiche-
rung

Initiative fir mehrjahriges Forschungsvorhaben zur Lebensmittelqua-
litat

AK + Geschaftsstelle

Rohstoffsiche-
rung

Fokus auf eine bodenaufbauende, wasserspeichernde Landwirtschaft
richten: Austausch mit und zwischen den Landwirten fordern, Unter-
stitzung Gber Bodenpraktikerkurse und damit Férderung der Ernéh-
rungssicherheit

AK, Mitglieder, Ge-
schaftsstelle

Kosten” fur Bio-Rindfleisch dahingehend angepasst werden, dass die
Futtergrundlage und der angebliche Wasserverbrauch im Sinn des vor-
liegenden Positionspapiers Rind & Klima korrigiert werden.

» Fokus der Kommunikation riicken

Rohstoffsiche- Informationen bereitstellen zu Boden, Klima und Wasserhaushalt, AK + Geschaftsstelle
rung Netzwerkarbeit und Austausch und damit Férderung der Ernahrungs-
sicherheit
Rohstoffsiche- | Qualitatsbegriff diskutieren und definieren AK
rung/Markt und
Verbraucher
Tier und Wahre Preise: Der AK setzt sich dafur ein, dass die in letzter Zeit von | AK, Mitglieder,
Fleisch verschiedenen Institutionen in der Offentlichkeit verbreiteten ,wahren | Geschaftsstelle

09.11.2021
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MaRBnahmenkataloge aus den Arbeitskreisen 0
3 ‘ B 10 a I S G €nuss Die Oko-Lebensmittelhersteller
Arbeitskreis MaBnahmen Verantwortliche Zeitraum
Markt und Genuss in der Kommunikation immer wieder hervor- | Mitglieder offen
Verbraucher heben, gemeinsame Verkostungsaktionen
Junge AGL Die Idee des ,bewussten Genusses” starker voran- | Geschaftsstelle + 2023
bringen, auch in der Kommunikation Mitglieder

4. Verantwortung far die Umwelt

Arbeitskreis MaRnahmen Verantwortliche Zeitraum
Brot und Bio-Zuchtung voranbringen inkl. Definition dieser zu | AK + Geschaftsstelle | Ab 2021 ‘ ’
Backwaren klaren
Nachhaltigkeit | AK als Sprachrohr der ASL in Nachhaltigkeitsfragen | AK + Geschdftsstelle | Ab 2021 ,
etablieren
Nachhaltigkeit | Vernetzung des AKs mit externen Akteuren AK + Geschaftsstelle A
Nachhaltigkeit | Unternehmensinterne Umweltbildung AK Ab 2022 “
Nachhaltigkeit | Prdasentationen der Unternehmen im Bereich Um- | Geschdftsstelle Ab sofort
welt in Infobrief publik machen
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MaRBnahmenkataloge aus den Arbeitskreisen
4. Verantwortung fur die Umwelt

Arbeitskreis

MaBnahmen

Verantwortliche

Die Oko-Lebensmittelhersteller

Zeitraum

Nachhaltigkeit

Best-practice-Beispiele aufzeigen

AK+Geschaftsstelle

Nachhaltigkeit

Austausch zu klimafreundlichen Unternehmen

AK

Nachhaltigkeit

Forderung von Biodiversitat in Land- und Le-
bensmittelwirtschaft

Mitglieder + Ge-
schaftsstelle

Rohstoffsicherung | Bodenpraktikerkurse entwickeln und finanziell | Mitglieder
fordern

Rohstoffsicherung | Pilotprojekt ,Boden und Klima“ + Best Practice | Mitglieder
Beispiele

Rohstoffsicherung |In Austausch mit Landwirten treten und Aus- [ Mitglieder

tausch zwischen den Landwirten fordern; Unter-
stutzung der Landwirte, bspw. durch monetdre
Anreize zur bodenaufbauenden Landwirtschaft
zu gelangen

Rohstoffsicherung

Thema ,Boden” an den Endverbraucher kommu-
nizieren

AK + Geschaftsstelle

09.11.2021
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MaRBnahmenkataloge aus den Arbeitskreisen
5. Vertrauen und Respekt vor dem Leben

O

Die Oko-Lebensmittelhersteller

Arbeitskreis MaRnahmen Verantwortliche Zeitraum
Recht und Soziale Mindeststandards rechtlich verankern AK + Geschaftsstelle | offen
Richtlinien/

Nachhaltigkeit

Rohstoffsiche- | Thema ,Boden” ins Bewusstsein des Verbandes + | AK + Geschaftsstelle | 2021

rung der Menschen bringen. Kurzfilm der A6L ,gesunder

Boden”, Medienarbeit zum Thema und Informations-
materialien bereitstellen. Impulse fur die Unterneh-
men, Netzwerkarbeit und Austausch geben

Nachhaltigkeit

Nachhaltiges Unternehmertum publik machen

AK + Geschaftsstelle

Tier und
Fleisch

09.11.2021

» Tiergerecht: MaBnahmen sollen darauf ausgerich-
tet sein, dass die Haltung, die Futterung und Trans-
port und Schlachtung dem entsprechen

» Spannungsfeld
,Bruderhahn/Schwesterhenne <> InOvo-Selektion
<> verwendbares Zweinutzungshuhn” diskutieren

» Positionierung zum Thema ,Betaubung von Geflu-
gEl"

Der Blick in die Zukunft
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MaRBnahmenkataloge aus den Arbeitskreisen 0
6. Mitgestaltung des Rechts/ der Politik

Die Oko-Lebensmittelhersteller

Arbeitskreis MaRBnahmen Verantwortliche Zeitraum
Recht und Starkung der Bio-Prinzipien, weniger Energie in De- | AK + Geschdftsstelle | dauerhaft
Richtlinien tailregeln stecken

Recht und Mehr Positionspapiere und Stellungnahmen entwi- | Geschaftsstelle dauerhaft
Richtlinien ckeln, Recht lesbar machen

Nachhaltigkeit | Zu Umwelt- und Nachhaltigkeitsrecht positionieren | Geschaftsstelle

7. Integritat und Transparenz

Arbeitskreis MalBnahmen Verantwortliche Zeitraum

Junge AGL + AOL bleibt transparent und offen in der Kommunika- | Alle dauerhaft

Markt und tion und dem Austausch

Verbraucher

Junge AGL Integer zu sein, gehort zum Grundverstandnis der | Mitglieder dauerhaft
Mitwirkenden eines nachh. Unternehmens

Markt und Gemeinsame Aktion/ Kampagne zu den Werten der | Alle 2021/2022

Verbraucher AoL-Unternehmen
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