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Yon der Theorie

in die Praxis

Mafinahmen zu Strategiepapieren der EU

Die EU-Kommission
stellt mit dem ,Green
Deal” und der Strategie
~Yom Hof auf den
Tisch” die Weichen fiir
den nachhaltigen
Umbau der gesamten
Wirtschaft, einschlief3-
lich der Ernahrungs-
wirtschaft. Sowohl die
darin angesprochenen
Herausforderungen, als
auch die vorgeschlage-
nen Problemldsungen
konzentrieren sich auf
einige wichtige Kern-
punkte eines nachhalti-
gen Wandels.

Die Strategie ,Vom Hof auf
den Tisch” ist zwar eine Stra-
tegie filr ein insgesamt faires,
gesundes und umweltfreundli-
ches Lebensmittelsystem, der
Fokus und die konkreten Maf-
nahmen liegen aber deutlich
auf landwirtschaftlichen The-
men und Zielen. Die zentrale
Bedeutung der Ernahrungsstile
wird betont, doch die Ansitze
fur die Lebensmittelverarbei-
tung, den Handel und Kon-
sum, oder fur die Verbrau-
cherbildung sind weniger weit
entwickelt und konkret.
Genau hier liegen aber die
zentralen Stellschrauben fir
moderne, nachhaltige Erndh-
rungsstile.

Eine sehr wichtige Bedingung
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fiir den nachhaltigen Wandel
ist die Wertschédtzung, die wir
aus der Wirtschaft und der Ge-
sellschaft den Lebensmitteln
und den Protagonisten der
Branche, wie Landwirten, Le-
bensmittelherstellern  oder
Handlern entgegenbringen.
Diese Wertschitzung ist sehr
eng mit der Erndhrungskultur
und den Erndhrungsstilen
einer Gesellschaft verkniipft
und muss zum Beispiel Gber
Bewusstseinsbildung - ge-
nahrt durch praktische Erfah-
rungen — systematisch gefor-
dert werden.

Preis = Wert =
Ausdruck von
Wertschatzung

Ein Ausdruck von Wertschét-
zung sind Preise. Doch die
Preise von Lebensmitteln wer-
den seit vielen Jahren tenden-
ziell gesenkt. Und: Sie spre-
chen nicht die Wahrheit. Sie
sind verzerrt durch Subventio-
nen fiir die Landwirtschaft und
durch die Sozialisierung der
Umweltkosten, die in der Le-
bensmittelproduktionskette
entstehen. Diese Kosten wer-
den auf die Allgemeinheit ab-
gewalzt.

Dem gegeniiber steht das Kon-
zept der Vermeidung von ex-
ternalisierten Umweltkosten.
Das sind die Produktpreise,
die transparent machen, wie
hoch die Umweltkosten sind,
die Produktion und Produkt
verursacht haben. Sogenannte
 wahre Preise” fiir Lebensmit-
tel sind in der Marktwirtschaft

ein sehr effektives Werkzeug.
Sie kénnen die Verbraucher in
Richtung nachhaltigen Kon-
sum steuern, erhohen die
Wertschétzung fiir Lebensmit-
tel, vermeiden in der Folge
Umweltbelastungen und leis-
ten damit einen entscheiden-
den Beitrag zum Erreichen ge-
sellschaftlicher Ziele. Die In-
tention ,wahrer Preise” ist es,
die Marktmechanismen und
die Impulse fiir das unterneh-
merische Handeln voll in den
Dienst des nachhaltigen Wan-
dels zu stellen.
Schritte, um das Konzept der
wahren Preise umzusetzen,
sind
O die stufenweise Einfilhrung
einer Klimasteuer auf
CO2-Emissionen fiir alle
Unternehmen, auch im
Lebensmittelsystem ein-
schlieBlich des gesamten
Transportwesens
ol eine relevante, am poten-
tiellen Schaden orientierte
Besteuerung der umwelt-
belastenden Betriebsmittel
(chemische Pestizide,
Diingemittel, Antibictika)
O die Festsetzung eines
Mehrwertsteuersatzes von
0 Prozent fur nachhaltige
Bio-Produkte durch die
EU-Mitgliedslander
1 eine obligatorische und
objektive Umweltbilan-
zierung fiir alle Unterneh-
men und die steuerliche
Beriicksichtigung der Bi-
lanzierungsergebnisse.
Diese Steuerungsinstrumente
sorgen direkt fiir mehr Prejs-
wahrheit und geben den Wirt-

schaftsakteuren betriebswirt-
schaftliche Anreize fiir um-
weltfreundliches  Handeln.
Weiter wiirden diese Mafnah-
men den Preisunterschied zu
dkologischen Produkten ver-
ringern und so deren Absatz
fordern.

Wachstumsziel: 25
Prozent Okoland-
bau in zehn Jahren

Die Strategie ,Vom Hof auf
den Tisch” legt den Zielwert
fir den Anteil 8kologisch be-
wirtschafteter Flichen an der
Agrarfliche Europas auf 25
Prozent fest. Diese Zielsetzung
erkennt die Leistungen des
okologischen Landbaus und
anderer Nachhaltigkeitsstrate-
gien fiir eine zukunftsfahige
Lebensmittelwirtschaft an und
ist ein wichtiger Zwischen-
schritt fiir eine dkologischere
Erndhrungswirtschaft.  Die
beste Moglichkeit, um dieses
Oko-Flichenwachstum  zu
flankieren ist es, die Nachfrage
nach Bio-Lebensmittel anzu-
kurbeln. Optimal wiére die
komfortable Situation eines
Nachfragemarktes.

Bezogen auf das Wachstum
entspricht das 25 Prozent-Ziel
einer geschatzten jihrlichen
Rate von 11 Prozent fiir die ge-
samte EU, in der aktuell (2019)
etwa 8,5 Prozent der Flachen
dkologisch bewirtschaftet wer-
den. Nur wenige Lander mit
einem starken Nachfragemarkt
und einer gezielten nationalen

Forderpolitik (Frankreich, Da- _

nemark, Schweden, Oster-
reich und Deutschland) oder
mit einem stark exportorien-
tierten Biomarkt (Italien und
Spanien) konnten dieses
Wachstum bisher realisieren.
Um diese Rate zu erreichen,
braucht es politische Wei-
chenstellungen in Form eines
Aktionsplans, der neben kon-
sequenter Férderung von Bei-
behaltung und Umstellung auf
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tkologischen Landbau einen
starken Fokus auf absatzfor-
dernde MaBnahmen enthilt.
Der Plan der Kemmission, die
Verpflegung in 6ffentlichen
Einrichtungen mit sehr viel
mehr Bio-Produkten zu ver-
wirklichen, ist ein konkreter
Schritt, der den Markt beleben
kann. Auch die Senkung der
Mehrwertsteuer fiir Bio-Obst
und -Gemiise kann weitere
Fortschritte im Markt bringen.
Ein solcher Aktionsplan fiir
Okolebensmittel wird derzeit
auf EU-Ebene diskutiert, natio-
nale Aktionspldne missen die-
sem folgen.

Um Angebot und Nachfrage
im Sinne des Ziels ,25 Prozent
in 10 Jahren” in Balance zu
halten, sind dariiber hinaus
weitere Mafnahmen notwen-
dig:

[ ein ehrgeiziges Kommuni-

kations- und Werbepro-
gramm fiir kologische

Lebensmittel

O eine (ibergreifende EU-
Kommunikationsstrategie
fur die Werte der kologi-
schen Lebensmittelwirt-
schaft, durchgefiihrt und
gestlitzt von der Kommis-
sion und den Mitglieds-
landern

0 Einfithrung von klaren Re-
geln flr die Zertifizierung
und Kennzeichnung von
Bio-Erzeugnissen in Gas-
tronomie, Catering und
anderen Formen der Ge-
meinschaftsverpflegung

U obligatorische Einfiihrung
von mindestens 25 Pro-
zent Bio-Lebensmitteln in
der Verpflegung von of-
fentlichen Einrichtungen,
wie Kindergérten, Schu-

Verbandsinfo 4. Quartal 2020 | AGL <<«

Aol

Die Oko-Lebensmittelhersteller

nehmen, die
mindestens
25 Prozent
an Bio-Pro-
dukten ver-
kaufen, kon-
nen bis zu 25
Prozent Subventionierung
auf Werbemalnahmen fiir
Bio-Produkte erhalten

0 Aktivierung finanzieller
Unterstiitzungssysteme,
einschlielich Beratung
auf nationaler und EU-
Ebene zur Forderung re-
gionaler Bio-Lebensmittel-
ketten (Regionalférder-
strukturen, GRW, GAP -
zweite Sédule, Leader Pro-
gramm) in enger Koopera-
tion mit bestehenden
KMU-Marktakteuren

len, Universititen und Be- [ gezielte Bereitstellung von

horden (in der Strategie
«Vom Hof auf den Tisch*

angelegt)
J KMU-Einzelhandelsunter-

Beratungs- und Schulungs-
diensten fur alle Akteure
entlang der Bio-Lebens-
mittelkette

Fazit

Die Verdffentlichung des
Green Deal und der Strategie
,Vom Hof auf den Tisch” ist
nicht das Ende eines politi-
schen Prozesses, sondern erst
der Anfang. Die Wirtschafts-
beteiligten miissen als Spar-
ringspartner fiir die politischen
Entscheider wirken, indem sie
verdeutlichen, welche Mal-
nahmen machbar und welche
Wege praktikabel sind. Denn
die Ansitze und MaBnahmen
kénnen theoretisch noch so
gut durchdacht sein = Verdn-
derungen kommen erst mit der
praktischen Umsetzung.
Alexander Beck

Herbsttagung der A6L e.V.

Europdischer Griiner Deal & Strategie ,yom Hof auf den Tisch” — Sind wir dank

EU-Initiative gut fir die Zukunft geristet?

Mit dem europdischen Grii-
nen Deal und der Strategie

,Vom Hof auf den Tisch’ gibt
die EU-Kommission ambitio-

nierte Impulse zur Transfor-
mation der Wirtschaft. In der
diesjahrigen Herbsttagung der
AdL eV, am 18. November in
Fulda-Kiinzell werden diese
aufgegriffen und aus verschie-
denen Blickwinkeln betrach-
tet. Interessierte sind eingela-
den, mit der ASL zu diskutie-
ren  und Antworten auf
folgende Fragen zu suchen:
Reichen die Briisseler Vor-
schlage fir den nétigen Wan-
del hin zu einem zukunfts-
tauglichen Erndhrungssystem?
Welche Chancen und Risiken
ergeben sich daraus? Wie kén-
nen Unternehmen der Erndh-

rungswirtschaft zur erfolgrei-

chen Umsetzung beitragen?

Einblick in das Tagungspro-

gramm am 18. November

von 8:30 - 13:00 Uhr:

O Vorstellung der Strategie
,Vom Hof auf den Tisch”
durch eine Vertreterin der
EU-Kommission

U Einordnen & Bewerten der
politischen Impulse aus
Sicht von Lebensmittel-
verband, Wissenschaft
und Erndhrungswirtschaft

0 Politische Statements

[ Podiumsdiskussion & Dis-
kussion mit dem Publi-
kum
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